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Influencia de Facebook y Twitter en SEO

IS Conjunto de objetivos 1 Vistas: '_@ ki ||

s A L Fromedio de tiempo en el Forcentaje de visitas ;
Wigitas Faginasfvisita g P — ! Forcentaje de rebote
10.251 3.15 94,52°

-2 ) 1 W— 00:03:04 70.86% 2%
FPorcentaje del total del sitio: FPromedio del sitio: 3,15 . R e i e 5 Fromedio del sitio: 54,52%
100.00% (0.00%) Fromedio del sitio; 00:03:04 Fromedio del sitio: 70,80% (0.00%)
{0,00%) {0,08%) ’
CrigenMedio [ Hinguna == | Visitas v [k Visitas | Contribucion de Crigendedio al total | Yisitas oW
1. i 2,680 26,14%
B yoogle J organic ; 9,97%
2. B facebook.com f referral 2.356 22958%
3. W (direct) ! (none) 1.678 16,37%
11,46%

4. goodle ez S referral 1.022 997%

5. W google.com §referral 433 4 23%

E. reflexologiaranyyai es freferral 320 32%

7. B ranveval blogspot .com £ referral 254 248%

26,14%

. wahoo f organic 132 1,29%

g zearch farganic 116 113%
10. shiatzu-mingmen.com ! referral 56 0,54%
Filtrar por Origenfiedio: |qI.IE contienen v| | | | ir | Filtro avanzado Ira -|1 | Mozstrar filas: I*]I:I W S de 237 A Mk,

Fuente: Bite&Technology (Empresa de posicionamiento web).



Influencia de Facebook y Twitter en SEO

-Bing y Google confirman (Diciembre 2010) que los enlaces compartidos a través de
Twitter y Facebook tienen un impacto directo en los rankings de los buscadores.

-Es interesante remarcar que solo se indexan los perfiles publicos de Facebook.
Confirmado por Matt Cutts, del equipo de calidad de Google:
http://www.iridiaestudio.com/blog/enlaces-desde-facebook-o-twitter-influencia-seo

Fuentes:

-The Daily SEO Blog:
http://www.seomoz.org/blog/google-bing-confirm-twitter-facebook-influence-seo
-Seach Engine Land:
http://searchengineland.com/what-social-signals-do-google-bing-really-count-55389


http://www.iridiaestudio.com/blog/enlaces-desde-facebook-o-twitter-influencia-seo
http://www.seomoz.org/blog/google-bing-confirm-twitter-facebook-influence-seo
http://searchengineland.com/what-social-signals-do-google-bing-really-count-55389

Influencia de Facebook y Twitter en SEO

-El peso de los enlaces se determina mediante lo que Google llama “Author
Authority” y lo que Bing llama “Social Authority”.

-Para conseguir “author authority” hay que conseguir el maximo numero posible
de fans, seguidores, me gusta (likes), twitts, retwitts, etc.

Fuentes:

-The Daily SEO Blog:
http://www.seomoz.org/blog/google-bing-confirm-twitter-facebook-influence-seo
-Seach Engine Land:
http://searchengineland.com/what-social-signals-do-google-bing-really-count-55389


http://www.seomoz.org/blog/google-bing-confirm-twitter-facebook-influence-seo
http://searchengineland.com/what-social-signals-do-google-bing-really-count-55389

Influencia de Facebook y Twitter en SEO

Conclusiones:

Primera conclusién (obvia): La aparicion de una pagina web en las redes sociales
aumenta su visibilidad, y paralelamente, aumenta su trafico (popularidad), con el
consiguiente impacto en la mejora del posicionamiento web.

Segunda conclusidn: Si se consigue un elevado “author authority”, los enlaces de
nuestra pagina web de Facebook que apunten a nuestra pagina “oficial” tendran un
gran peso. También es interesante ser enlazado por perfiles terceros que tengan un
elevado “author authority”.

Fuentes:

-The Daily SEO Blog:
http://www.seomoz.org/blog/google-bing-confirm-twitter-facebook-influence-seo
-Seach Engine Land:
http://searchengineland.com/what-social-signals-do-google-bing-really-count-55389
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Influencia de Facebook y Twitter en SEO

Discrepancia:
http://www.josellinares.com/facebook-afecta-posicionamiento-seo/

Experimento casero que no percibe que una pagina web sea capaz de ser indexada
mediante un enlace en una pagina publica de Facebook.


http://www.josellinares.com/facebook-afecta-posicionamiento-seo/
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